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RACCOMANDAZIONE	
  DELLA	
  COMMISSIONE	
  del	
  27	
  oGobre	
  2011	
  
sulla	
  digitalizzazione	
  e	
  l’accessibilità	
  in	
  rete	
  dei	
  materiali	
  culturali	
  e	
  sulla	
  

conservazione	
  digitale	
  (2011/711/UE)	
  
	
  
“I	
  materiali	
  digitalizza&	
  possono	
  inoltre	
  essere	
  riuSlizzaS	
  a	
  fini	
  commerciali	
  e	
  

non	
  di	
  lucro,	
  per	
  usi	
  quali	
  lo	
  sviluppo	
  di	
  contenu&	
  educa&vi	
  e	
  istruRvi,	
  
documentari,	
  applicazioni	
  turis&che,	
  giochi,	
  strumen&	
  di	
  animazione	
  e	
  
proge=azione,	
  a	
  condizione	
  che	
  siano	
  rispe=a&	
  integralmente	
  i	
  diriR	
  
d’autore	
  e	
  i	
  diriR	
  afferen&.	
  Ne	
  deriverà	
  un	
  impulso	
  di	
  rilievo	
  per	
  il	
  se=ore	
  
crea&vo”	
  

	
  
La	
  CE	
  invita	
  gli	
  Sta&	
  Membri	
  a	
  promuovere	
  “un	
  accesso	
  più	
  ampio	
  possibile	
  ai	
  

materiali	
  digitalizza&	
  di	
  pubblico	
  dominio	
  nonché	
  il	
  maggior	
  riu&lizzo	
  
possibile	
  degli	
  stessi	
  a	
  fini	
  commerciali	
  e	
  non	
  commerciali”	
  



Survey	
  Report	
  on	
  DigiSsaSon	
  in	
  European	
  Cultural	
  Heritage	
  InsStuSons	
  2015	
  



ENUMERATE	
  report	
  2015	
  

	
   	
   	
  Survey	
  Report	
  on	
  DigiSsaSon	
  in	
  European	
  
	
   	
  Cultural	
  Heritage	
  InsStuSons	
  2015	
  

	
  	
  
Solo	
  il	
  32%	
  del	
  materiale	
  culturale	
  digitalizzato	
  o	
  
born	
  digital	
  dei	
  musei	
  è	
  pubblicato	
  online.	
  



Musei	
  e	
  patrimonio	
  online	
  

	
  Per	
  decenni	
  musei	
  hanno	
  controllato	
  l’accesso	
  
alle	
  proprie	
  immagini	
  e	
  ai	
  propri	
  contenu&.	
  

	
  
Il	
  passaggio	
  da	
  una	
  posizione	
  di	
  controllo	
  in	
  cui	
  
si	
  sa	
  chi	
  usa	
  le	
  immagini	
  e	
  sopra=u=o	
  in	
  quale	
  
modo,	
  all’accesso	
  aperto	
  avviene	
  non	
  senza	
  
preoccupazioni.	
  



Musei	
  e	
  patrimonio	
  online	
  

BriSsh	
  Museum	
   V&A	
   MET	
   GeGy	
   SMK	
   NGA	
   Rijksmuseum	
  

Record	
  	
   26.247	
   547.136	
   418.000	
   99.000	
   25.000	
   45.000	
   219.434	
  

Autorizzazione	
  	
   X	
  
X	
  (solo	
  per	
  

l’alta	
  
risoluzione)	
  

-­‐	
   -­‐	
  
X	
  per	
  alcuni	
  

usi	
  
-­‐	
   -­‐	
  

Alta	
  risoluzione	
  	
   X	
   X	
   X	
   X	
   X	
   X	
   X	
  

Gratuità	
  per	
  uso	
  
personale/
scienSfico/
dida]co	
  	
  

X	
  (con	
  possibili	
  
restrizioni	
  -­‐	
  CC	
  
BY-­‐NC-­‐SA	
  4.0)	
  

X	
   X	
   X	
   X	
   X	
   X	
  

Uso	
  commerciale	
  
gratuito	
  

-­‐	
   -­‐	
   -­‐	
   -­‐	
   X	
   X	
   X	
  

Servizi	
  a	
  
pagamento	
  	
  

X	
   X	
   X	
   X	
   X	
   X	
   X	
  



En	
  bateau,	
  Édouard	
  Manet,	
  1874,	
  MET	
  	
  

Ground	
  Swell,	
  Edward	
  Hopper,	
  1939,	
  NGA	
  

Het	
  melkmeisje,	
  Johannes	
  Vermeer,	
  c.	
  1660,	
  Rijksmuseum	
  



Musei	
  e	
  open	
  access:	
  
alcune	
  considerazioni	
  

KrisSn	
  Kelly	
  “Images	
  of	
  Works	
  of	
  Art	
  in	
  Museum	
  CollecSons:	
  The	
  Experience	
  
of	
  Open	
  Access.	
  A	
  Study	
  of	
  Eleven	
  Museums	
  ”,	
  2013	
  

	
  

•  Nessun	
  museo	
  ha	
  citato	
  usi	
  inappropria&	
  delle	
  immagini	
  
•  Accesso	
  aperto	
  non	
  significa	
  rinunciare	
  al	
  recupero	
  delle	
  

spese	
  di	
  digitalizzazione	
  e	
  agli	
  introi&	
  derivan&	
  dalla	
  vendita	
  
dei	
  diriR	
  di	
  riproduzione.	
  Il	
  download	
  gratuito	
  non	
  ha	
  
diminuito	
  le	
  vendite	
  delle	
  riproduzioni	
  delle	
  immagini.	
  

•  Nessuno	
  dei	
  musei	
  che	
  hanno	
  aperto	
  le	
  proprie	
  collezioni	
  
tornerebbe	
  indietro.	
  Il	
  ritorno	
  in	
  termini	
  di	
  immagine,	
  di	
  
incremento	
  di	
  accessi	
  al	
  sito	
  e	
  al	
  museo,	
  di	
  creazione	
  di	
  servizi	
  
genera&	
  da	
  terze	
  par&	
  con	
  i	
  propri	
  da&	
  è	
  considerevole.	
  

	
  
	
  
	
  



hGps://www.rijksmuseum.nl/en/rijksstudio	
  



22/10/2015	
  









22/10/2015	
  



RisultaS	
  

•  Non	
  c’è	
  stata	
  alcuna	
  flessione	
  nel	
  normale	
  processo	
  di	
  vendita	
  delle	
  
immagini	
  

•  Non	
  è	
  diminuita	
  la	
  vendita	
  dei	
  gadget,	
  anzi,	
  l’offerta	
  si	
  è	
  ampliata	
  
•  È	
  cresciuta	
  enormemente	
  la	
  reputazione	
  del	
  museo	
  e	
  dunque	
  visite	
  e	
  

accessi	
  al	
  sito	
  (circa	
  300.000	
  visitatori	
  unici	
  al	
  mese)	
  
•  Wikimedia	
  ha	
  pubblicato	
  una	
  selezione	
  di	
  700	
  opere:	
  11	
  milioni	
  di	
  pagine	
  

visitate	
  ogni	
  mese!	
  
•  Artstor,	
  la	
  digital	
  library	
  dedicata	
  di	
  risorse	
  didaRche,	
  ha	
  acquisito	
  l’intera	
  

banca	
  da&	
  res&tuendo	
  al	
  museo	
  la	
  traduzione	
  in	
  inglese	
  dei	
  metada&	
  
•  30	
  applicazioni	
  che	
  riu&lizzano	
  l’API	
  di	
  Rijksstudio	
  sono	
  disponibili	
  nei	
  vari	
  

store	
  
	
  
Lizzie	
  Jongma,	
  Data	
  Manager,	
  CollecSon	
  InformaSon	
  Department	
  (febbraio	
  2015)	
  







Applicazioni	
  turisSche	
  

Inserimento	
  di	
  alcuni	
  contenu&	
  di	
  Europeana	
  
nell’applicazione	
  Google	
  Field	
  Trip.	
  

L’app	
  riconosce	
  la	
  posizione	
  dell’utente	
  e	
  gli	
  suggerisce	
  
luoghi	
  d’interesse	
  e	
  di	
  svago	
  da	
  esplorare	
  nei	
  dintorni.	
  

•  Monumen&,	
  si&	
  archeologici,	
  aree	
  d’interesse	
  
naturalis&co	
  

•  Immagini	
  ad	
  alta	
  risoluzione	
  
•  Descrizione	
  narra&va	
  (story-­‐telling)	
  
•  Pun&	
  georeferenzia&	
  
•  Contenu&	
  liberamente	
  riu&lizzabili	
  (Public	
  Domain	
  o	
  CC0,	
  

CC-­‐BY,	
  CC-­‐BY-­‐SA)	
  
	
  



Sperimentazione	
  di	
  
Google	
  Field	
  Trip	
  



Applicazioni	
  dida]che	
  

Culture	
  Collage	
  per	
  Europeana	
  
h=ps://store.office.com/culture-­‐collage-­‐europeana-­‐WA104164796.aspx?

asse&d=WA104164796	
  	
  

Lapplicazione	
  consente	
  di	
  inserire	
  in	
  tes&	
  didaRci,	
  
ricerche	
  e	
  presentazioni	
  PowerPoint	
  le	
  immagini	
  di	
  
Europeana	
  corredate	
  di	
  didascalie,	
  link	
  e	
  licenza	
  
duso.	
  

	
  



Mostre	
  virtuali	
  

h=p://movio.beniculturali.it/	
  
h=p://wiki.athenaplus.eu/index.php/MOVIO	
  	
  

Kit	
  open	
  source	
  gratuito	
  per	
  la	
  progeGazione	
  di	
  mostre	
  virtuali.	
  





Integrazione	
  dei	
  contenuS	
  
di	
  Europeana	
  



eCulture	
  map:	
  what	
  is	
  where	
  



eCulture	
  map:	
  what	
  is	
  where	
  

•  Sviluppato	
  dal	
  proge=o	
  AthenaPlus	
  per	
  dimostrare	
  il	
  riuso	
  dei	
  
contenu&	
  di	
  Europeana	
  	
  

•  Geolocalizzazione	
  automa&ca	
  (geoparsing)	
  dei	
  da&	
  di	
  
Europeana	
  

•  Ricerca	
  su	
  mappa	
  
•  Panificazione	
  di	
  un	
  percorso	
  culturale	
  tramite	
  Google	
  Street	
  

View	
  
•  Caricamento	
  di	
  UGC	
  
•  App	
  per	
  Android	
  
•  eCulture	
  map	
  API	
  





Qual è la posizione di 
Europeana sul riuso? 

Europeana	
  è	
  a	
  favore	
  di	
  un	
  quadro	
  norma&vo	
  flessibile	
  
affinché:	
  

	
  
•  il	
  patrimonio	
  culturale	
  digitale	
  sia	
  disponibile	
  online	
  
nella	
  misura	
  più	
  ampia	
  possibile	
  per	
  favorire	
  
l’accesso	
  alla	
  cultura	
  

•  ai	
  da&	
  culturali	
  (metada&	
  +	
  oggeR)	
  siano	
  applicate	
  
licenze	
  aperte	
  per	
  favorire	
  il	
  loro	
  riuso	
  

	
  



Europeana	
  Public	
  Domain	
  Charter	
  

•  La	
  digitalizzazione	
  del	
  patrimonio	
  culturale	
  di	
  pubblico	
  
dominio	
  non	
  crea	
  nuovi	
  diri]:	
  ciò	
  che	
  è	
  di	
  pubblico	
  dominio	
  
rimane	
  tale	
  anche	
  una	
  volta	
  conver&to	
  in	
  formato	
  digitale.	
  

•  L’utente	
  legiRmo	
  di	
  una	
  copia	
  digitale	
  di	
  un’opera	
  di	
  dominio	
  
pubblico	
  deve	
  essere	
  libero	
  di	
  riu&lizzare,	
  copiare	
  e	
  
modificare	
  l’opera	
  stessa.	
  

•  Quando	
  un’opera	
  è	
  divenuta	
  di	
  dominio	
  pubblico	
  non	
  
esistono	
  più	
  basi	
  legali	
  per	
  imporre	
  limitazioni	
  sull’uso	
  
dell’opera	
  stessa.	
  

Versione	
  italiana:	
  
h=p://pro.europeana.eu/files/Europeana_Professional/Publica&ons/Public
%20Domain%20Charter%20-­‐%20IT.pdf	
  



Europeana	
  rights	
  

1	
  -­‐	
  The	
  Public	
  Domain	
  Mark	
  (PDM)	
  
2	
  -­‐	
  Out	
  of	
  copyright	
  -­‐	
  non	
  commercial	
  re-­‐use	
  (OOC-­‐NC)	
  
3	
  -­‐	
  The	
  Crea&ve	
  Commons	
  CC0	
  1.0	
  Universal	
  Public	
  Domain	
  Dedica&on	
  (CC0)	
  
4	
  -­‐	
  Crea&ve	
  Commons	
  -­‐	
  A=ribu&on	
  (BY)	
  
5	
  -­‐	
  Crea&ve	
  Commons	
  -­‐	
  A=ribu&on,	
  Share	
  Alike	
  (BY-­‐SA)	
  
6	
  -­‐	
  Crea&ve	
  Commons	
  -­‐	
  A=ribu&on,	
  No	
  Deriva&ves	
  (BY-­‐ND)	
  
7	
  -­‐	
  Crea&ve	
  Commons	
  -­‐	
  A=ribu&on,	
  Non-­‐Commercial	
  (BY-­‐NC)	
  
8	
  -­‐	
  Crea&ve	
  Commons	
  -­‐	
  A=ribu&on,	
  Non-­‐Commercial,	
  Share	
  Alike	
  (BY-­‐NC-­‐SA)	
  
9	
  -­‐	
  Crea&ve	
  Commons	
  -­‐	
  A=ribu&on,	
  Non-­‐Commercial,	
  No	
  Deriva&ves	
  (BY-­‐NC-­‐ND)	
  
10	
  –	
  Rights	
  reserved	
  –	
  Free	
  access	
  
11	
  -­‐	
  Rights	
  reserved	
  –	
  Paid	
  access	
  
12	
  –	
  Orphan	
  works	
  
13	
  –	
  Unknown	
  





4	
  modi	
  per	
  aderire	
  a	
  Europeana	
  

1.   Europeana	
  come	
  motore	
  di	
  ricerca:	
  “Voglio	
  che	
  le	
  persone	
  
scoprano	
  le	
  mie	
  collezioni”	
  

2.   Europeana	
  come	
  vetrina:	
  “Voglio	
  che	
  le	
  persone	
  scoprano	
  le	
  
mie	
  collezioni	
  e	
  le	
  vedano	
  nei	
  canali	
  tema&ci	
  (arte,	
  musica,	
  …)”	
  

3.   Europeana	
  come	
  piaGaforma	
  di	
  distribuzione	
  di	
  contenS	
  a	
  
scopo	
  di	
  riuso	
  non-­‐commerciale:	
  “Voglio	
  che	
  le	
  persone	
  
scoprano,	
  vedano	
  e	
  riusino	
  le	
  mie	
  collezioni	
  ma	
  senza	
  fini	
  di	
  
lucro”	
  

4.   Europeana	
  come	
  piaGaforma	
  per	
  il	
  riuso	
  dei	
  contenuS:	
  
“Voglio	
  che	
  le	
  persone	
  scoprano,	
  vedano	
  e	
  riusino	
  i	
  miei	
  
contenu&	
  per	
  farne	
  ciò	
  che	
  vogliono”	
  





Vi	
  ringrazio	
  per	
  l’a=enzione!	
  

Marzia	
  Piccininno	
  –	
  MICHAEL	
  Culture	
  Associa&on	
  


